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§ Формат: A4, журнальный 

§ Периодичность: ежемесячно 

§ Тираж: 140 000 экземпляров 

§ Объём: 176 полос + 4 обложки 

§ Аудитория одного номера по Москве (AIR)  
       303 700 человек* 

§ Аудитория одного номера по России  

       921 200 человек 

§ Распространение:  подписка и розница,  
VIP-рассылка, рассылка по охотничьим 
клубам и обществам, оружейным магазинам 

§ География распространения: Москва и 
область (41% от тиража), регионы России    
(59% от тиража) 

§ Печать: полный цвет 

§ Тематика: единственный  в России альманах 
по охотничьей тематике 

Основные данные 

Источник: TNS Media, отдел маркетинга РИА «О’Кей», 2014 

Целевая аудитория: Россия (все города), Москва, 16+ 

 



Целевая аудитория издания 

Мужчины, с доходом выше среднего, 

имеющие автомобиль и загородную недвижимость, 
  

любящие активный отдых и туризм,  

отдыхающие за границей не менее 2-х раз в год . 



§  «Охота и рыбалка» сегодня  

 - это верность русским классическим 
традициям охотничьей прозы, 
эксклюзивная информация и 
материалы, творческий подход и 
отличные иллюстрации.  Это не только 
полезное и познавательное чтение,  но 
и собрание настоящих произведений 
искусства по охотничьей тематике. 

Творческая концепция 

 

§   В 2005 году «Охота и рыбалка XXI век» 
дополнил свою концепцию – в журнале 
появились материалы, посвященные 
«охотничьей» стороне жизни известных 
людей, а также имиджевым товарам. 
Дизайн и верстка были обновлены с 
учетом последних тенденций в сфере 
глянцевых изданий.  

В 2006 году журнал вошел в «Золотой   
Фонд Прессы» 
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Среди читателей  

(от общей аудитории издания): 

 

§ 39.9 % Руководители и специалисты 

§ 70.6 % Высокообеспеченные и 
обеспеченные  

§ 73.7 % Имеют загородный дом 

§ 9.5 % Владельцы собственного 
бизнеса   

§ 76.8 % Имеют автомобиль в  семье             

Портрет читателей журнала 
 

Источник: TNS Gallup Media, 2014 
Целевая аудитория: Москва, 16+ 
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Портрет читателей издания 
Финансовый статус 

Источник: TNS Gallup Media, 2014 
Целевая аудитория: Москва, 16+ 
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Объемы аудиторий изданий  по Москве 

Источник: TNS Gallup Media, 2014 

Целевая аудитория: Москва, 16+ 

National Readership Survey – 2014/4  
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Объемы аудиторий изданий  по Санкт-Петербургу 

Источник: TNS Gallup Media, 2014 
Целевая аудитория: Санкт-Петербург, 16+ 
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Объемы аудиторий изданий  по России 

Источник: TNS Gallup Media, 2014 
Целевая аудитория: Россия, 16+ 

National Readership Survey – 2014/4  
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Источник: отдел маркетинга РИА «О’Кей», 2012 

Распределение регионального тиража 

Санкт-Петербург   13,4% 

Казань 11,1% 

Краснодар 9,6% 

Екатеринбург 8,3% 

Новосибирск 8,2% 

Уфа 6,8% 

Ростов-на-Дону 5,2% 

Пермь 4,3% 

Челябинск 4,2% 

Волгоград 4,2% 

Н.Новгород 4,2% 

Самара 3,7% 

Воронеж 3,1% 

Омск 2,9% 

Тольятти 2,1% 

Региональное распространение 
(в % от регионального тиража издания, города-миллионники) 



Структура журнала 
«Новости» - небольшие новостные заметки, 
проходящие через все разделы журнала. 



Структура журнала 
«Оружие» - новинки оружейного рынка, юридические 
и технические советы, все для охотников и спортсменов 



Структура журнала 
 
Структура журнала 
«Оружие» 



Структура журнала 
«Природа» 



Структура журнала 
«Трофеи» 



Структура журнала 
«Трофеи» 



Структура журнала 
«Рыбалка» - подробные материалы для любителей и 
профессионалов, секреты мастерства и «клевые» места 



Структура журнала 
«Охотничьи собаки» - история и особенности пород, 
совместная охота, советы экспертов. 



Структура журнала 
«Альманах» - немного истории, качественной прозы 
и художественных иллюстраций. 



Структура журнала 
«Бездорожье» - специальная рубрика о внедорожниках, 
снегоходах, катерах и других средствах передвижения. 



Структура журнала 
«Бездорожье» 



Структура журнала 
«Week end» 



Структура журнала 
«Week end» 



График выхода и deadlines в 2015 году  
 

Месяц № Dead-line Выход 
номера 

Январь 1 08.12.14 22.12.14 

Февраль 2 12.01.15 26.01.15 

Март 3 09.02.15 24.02.15 

Апрель 4 09.03.15 23.03.15 

Май 5 06.04.15 20.04.15 

Июнь 6 11.05.15 25.05.15 

Июль 7 08.06.15 29.06.15 

Август 8 13.07.15 27.07.15 

Сентябрь 9 03.08.15 24.08.15 

Октябрь 10 01.09.15 21.09.15 

Ноябрь 11 01.10.15 19.10.15 

Декабрь 12 02.11.15 23.11.15 



Источник: отдел маркетинга РИА «О’Кей», 2014 

Прайс-лист на размещение рекламы  
 

Действует на размещение рекламы с 01.02.2015 

Скидки: 
 

1/6-1/4 ………….… 5 % 

1/3 …………….….  10 % 

1/2 ………….…….  15% 

1/1 …………….….  20% 

Обложка……...…  25% 

Разворот…...…...  25 % 

РА ………………..  10% 

За кратность от 2 полос               

в номере…………..  10% 

 

 
Скидки суммируются 
 

Претензии к опубликованной рекламе 

принимаются в течение 5 дней                            

с момента выхода рекламы!       

Формат Размер (мм) Цена, руб. 

1/8 83х 60 37 600 

1/6 83 x 80         48 800 

1/4 83х 124         71 700 

1/3 210 х 96         90 900 

1/2 210 х 140, 103 х 290        118 800 

1/1 210 х 290        213 100 

Разворот 420 х 290        352 100 

2-я, 3-я обложка 210 х 290        275 700 

4-я обложка 210 х 290        377 300 

1-й разворот 420 х 290        425 900 

2-й разворот 420 х 290        377 700 



§  Клуб энтузиастов спортивной и трофейной 
охоты на крупных животных. 

§  Членские взносы: $2 000 вступительный,  
$750 ежегодный. 

§  Почетный Президент клуба – Павел Гусев, 
главный редактор газеты «Московский 
Комсомолец» и охотничьих изданий. 

§  Члены клуба участвуют в охотничьих 
экспедициях в саваннах Зимбабве и Замбии, 
пустынях Намибии, джунглях Камеруна и лесах 
ЮАР, в горах Непала, Испании, Турции, в 
Австрии, Канаде и других странах мира. 

§  Некоторые трофеи клуба занесены в «Книгу 
рекордов охотничьих трофеев мира». 

§  Все члены клуба являются постоянными 
подписчиками на журнал «Охота и рыбалка 
XXI век». 

Московский охотничий клуб «Сафари» 
 

www.safariclub.ru 



Члены клуба «Сафари» -  
директора и top-менеджеры компаний: 

СП «Каро», ГК «Севастополь», «Свит Пол», «Инвестнафта», 
«Новороссийский морской торговый порт», «Велес Капитал», 
«Трейд-Ойл», «Геосейс», КГ «Геофакт», «Системы безопасности», 
Московский метизный завод, «Дуплет», «Глетчер Плюс», «ОРТ – 
Реклама», «Метроцентр», «Профи Хант», Росохотрыболовсоюз, 
«Паритет», «Фирма Туринфо»,«Русский бисквит», «Микояновский 
мясокомбинат», «Проф-Медиа», «Ковдорслюда», «Sarigra Trade 
Ltd», «Аис-Ойл», «Автопласт», «Sinco», «ИМА-пресс», «Нефть и 
Капитал», ГК «Инфобанк», «СоюзНефтеГаз», АО «КомИР» и многих 
других. 

а также: сотрудники аппарата Президента РФ, Посольства 
США и депутаты Госдумы. 

Московский охотничий клуб «Сафари» 
 



Мы будем рады сотрудничеству с Вами! 

 
Рымарь Татьяна             руководитель отдела   rymar@mk.ru 
 
Плеханова Надежда  ведущий менеджер      plehanova@mk.ru 
 
Дмитриева Наталья    менеджер                          dmitrieva@mk.ru 
 
Гульченко Алина        менеджер                          gulchenko@mk.ru 

 
 

Тел./факс:  (495) 781-4738, 781-4736 
http://ok.mk.ru 

 


